o
it

Comerci@
Ceirdoba

Momemanl el Baenveisio e Comot

BE Mpsteagda }3}(}23 Flora: j % . @@

7

PLAN DE APOYOQ Y PROMOCION DEL COME

DILIGENCIA Aprobadyta
gesion plonris dofedis:

ijiﬁf{ii‘ﬁiﬁ atlis &
Comlslan Ferman

ANALISIS Y DESARROLLO

Se promueve la puesta en marcha de megdios para disponer de dafos con los
que analizar de manera permanent& el sector y desarrollar de esta manera
estudios y propuestas que permifan la toma de decisiones y la ejecucion de
acciones que promuevan el comercio de cercania en la ciudad de Cordoba.

Su vigencia sera desde el afio 2017 al afio 2022, ambos inclusive.

Para garantizar el mejor desarrollo del plan, se reunira el Consejo Asesor de
Comercio cada 6 meses de forma extraordinaria, con el Unico orden del dia de
la evaluacién de cada una de las medidas contempladas en este plan. Se
podran proponer modificaciones o mejoras en cada uno de los aspectos que en
este periodo se compruebe.

Se pondran en marcha las siguientes actuaciones;

v Creacion del Observatorio del Comercio, con una seccién especifica
de la ciudad de Coérdoba, como instrumento de andlisis y generar de
propuestas

v" Creacion de la Mesa del Comercio de Cercania, con la presencia de
ofras instituciones la intencidn de coordinar las acciones que a nivel
supramunicipal se lleven a cabo,

v Determinacién de las zonas comerciales en la ciudad de Cordoba
-.que.-son-parte-esencial-de-los-recorridos--turisticos.--y-aquellas-zonas -0

elementos de potencial atraccion al turismo para vincularias a la oferta
furistica

v Estudiar la situacion zonal del comercio de cercania en la ciudad y
disefiar un mapa de oportunidades

Vincular con el proyecto del IMDEEC mediante una linea
estratégica (disefic de mapa de oportunidades de negocio) a
fraves de convocaforia de ayudas para enlidades sin animo de
lucro en régimen de concurrencia competlitiva.
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v Creacion de un Portal Especifico del Plap-vinculado a la pagina del
IMDEEC. /n

v Abrir una nueva linea estratégica con la incorporacion de productos
Halal en la oferta de los comercios de cercania, preferentemente en los
que estan ubicados dentro del eje turistico.

v Analisis de la distribucién y plan de accién de la produccién
ecolbdgica y de pymes de la provincia y su conexion comilos: mercados
i nm;mtiu Bl S8

municipales y el comercio local y de cercania y. .6 das:rred
distribucién

EMPLEABILIDAD Y EMPRENDIMIENTO £ SECRETARID GENERAL A6 PLENG
El comercio de cercania es uno de los yacimientos de empled, tanto de
autoempleo como de empleo en microempresas, a lo que se-tine su calidad al
ser de larga duracién (hay personas que trabajan tgj Su vida en un mismo
establecimiento) y estable en la inmensa mayoria dé’los casos.

- Relacionar la oferta con la demanda, evitar que se cierren negocios
por la jubilacion de su fitular cuando la iniciativa es sostenible y
aprovechar el acervo que la experiencia da. debe ser un elemento
esencial de esta iniciativa, que ha de ponerse a la disposicion de la
comunidad para facilitar la empleabilidad.

- Impulsar las oportunidades de desarrollo de Ia produccion y la
comercializacién ecolégica con un alto valor afiadido y oportunidades
de creacion de nuevos empleos_en el marco del Pacto de Mitan

- Generacion de una bolsa de empleo de oferta y demanda, que
acerque las necesidades de los comercios a los perflles de las
personas demandantes de empleo

- Generacion de una bolsa de traspaso de negocios, locales
comerciales y difusion de las oportunidades para evitar el cierre de
comercios cuya actividad es sostenible por la jubilacién o cualquier otra
circunstancia
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* Vincular con el proyecto de traspaso de negotios y fomento del
relevo generacional que va a sacar el IMDEEC mediante su
convocatoria de ayudas

- Creacion de un circuito de transferencia de la experiencia comercial
para transmitir el conocimiento y la experiencia a las nuevas
generaciones de comerciantes y para generar vocaciones, que se
pongan a disposicion de la comunidad

- Promocién de ayudas a la contratacion indefinida, bien de manera
directa o a través de exenciones fiscales municipales, con la intencion de
primar el empleoc estable. En ese caso, incluir clausulas de
discriminacién positiva, a favor de colectivos mas desfavorecidos, como
mujeres, jovenes y parados de larga duracion.

- Inclusion de una linea especifica de ayudas, a través de} IMDEE
del Plan de Comercio, dedicada al desarrollo de nueva
produccion y comercializacion ecoldgica.
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- Programa de mentorizacién y busqueda de financiaci

AFIANZAMIENTO Y PROMOCION

EL BECRETARIO GEMERALSEL
El mantenimiento de la estructura comercial y su desarrolio sobre base$ solidas
y sostenibles es una dualidad que debe primar en esta iniciativa al ser garantia,
por una parte, de la consolidacion de los modos y estructuras del comercio de
cercania estable y, por otra, el elevar la probabilidad de éxito y continuidad de
las iniciativas comerciales que se pongan en marcha, asi como la consolidacion
de una cadena de comercializacién que garantice circuitos de distribucion
cercanos que den estabilidad al conjunto de la economia local.

- Creacién de un sistema coordinado y estable para vincular la oferta
del comercio de cercania con la de los productores locales en todos
los ambitos, con la idea de dotar de valor a este, coordinado con
Mercacdrdoba

- Programa de ventajas por la amistad con el comercio, que premia la
fidelidad de la compra en los establecimientos adheridos a la
identificacion comun de Comercio Cérdoba
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publicidad, animacién callejera, ofertas especiales ~actuaciones de
dinamizacion.

- Difusidn de la actividad del comercio d fia en los medios de
titularidad puablica municipal (web municipal, Tv, mupis, cufias de&radio
que posee el Ayto., organismos y empresas municipales).

- Desarrollo de campanas de publicidad de difusion y refuerzo de la
marca “Comercio Cordoba”

- Creaciéon de imagen y marca propia Comercio Coérdoba. Incluir
acciones de naming y branding. Asociar la marca a estandares de
calidad en el producto y excelencia en el servicio.

- Estudio de la situacién de los mercados municipales y activar
mecanismos de promocién y vinculacion con el habito de compra,
como la compra online y la apertura por la tarde, de cara a su
modernizacion en colaboracion con Mercacérdoba

- Acciones de generacion del habito de relacion cotidiana de la
ciudadania con el comercio de cercania a través de un programa
educativo que promueva la sostenibilidad, a través de un programa
educativo de comercio cercano y ecologico, con la colaboracién de los
comerciantes de los barrios.

- Acciones de fomento de la cooperacion entre los comercios de
cercania (intra o extra-Distritc). Ofertas y promociones conjuntas.
Canales de ventas compartidos.

- Explorar centrales de compras por productos y/o articulos. Otros
instrumentos-(cooperativas-de-consumeode-senicios—)

SOSTENIBILIDAD

El respefo al medio ambiente, la ulilizacion de Jla innovacion en
establecimientos de pequefio y mediano formato, la garantia de accesibilidad a
personas de movilidad reducida, fa prioridad a los circuitos cortos de
distribuciéon y comercializacion, la minimizacion de la circulacion en busca de
aparcamiento y acciones concrefas de mejora de la eficiencia energética son
acciones que no puede dejarse atras en un plan de accion avanzado.
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- Campanas estacionales de promocuon del comercio dé cercaniai—
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- Programa de mejora de la eficiencia
establecimientos, especialmente de aquellos de pegUefio formato que
mas dificultades tienen a la hora de acceder a ste/,tl'i)o de medidas

- Implantacion de un programa de sustitucién del plash
elemento de entrega de productos a las personas consumidora.

- Estudio de movilidad comercial de los Cenfros Comerciales
Abiertos y propuestas de peatonalizacion para hacer mas amigable el
entorno en zonas determinadas, en base al PMUS vy al proyecto def Plan
Andaluz de la Bicicleta

- Delimitacion de necesidades y disefio de resolucion de
aparcamientos vinculados a las dreas de comercio

FORMACION

La formacion es un elemento que, pese a los esfuerzos desarrollados en fos
titimos afios, se mantiene como una de las grandes carencias del sector, tanto
por la dificultad a la hora de desarrollar acciones en esfe campo,
fundamentalmente por problemas de disposicion, como por la ausencia de
programas especiﬁcos dirigidos a las necesidades reales del sector y a otras
opciones que afiaden valor y posibilidades de desarrollo. Todo elfo, dentro de
una programacion anual, flexible y actualizada.

- ESCUELA DE FORMACION DEL COMERCIO DE CERCANIA Creacion
“de una Escuela de Comercio que busque la excelencia, orientada a la
capacitacion  profesional, nuevas tecnologias, emprendimiento,
cooperativismo, venta online, idiomas, furismo acomodar el comercio de
__cercania a las nuevas economias, para la capacitacion en direccion de
pequefia empresa familiar y sobre fodo buscando una formacioén de
excelencia en el sector y resio de subsectores que lo componen y del
qgue forma parte el comercio de cercania.

- Programa de fermacion para el empleo

- Programa de formacion para la persona auténoma
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- Programas para fomentar las detecciones de ?{ort’ i
adaptacion al mercado. Nuevos modelos de n ocio&pu% 0s a las

nuevas tecnologias.

- Programa de formacion especifico que incida en las oporiu idades y
las ventajas de introducir productos ecoldégicos y de produccion
local y de los circuitos corios de distribucion.

FINANCIACION

La financiacion es el elemento, junio a la rotacion de negocios que no llegan a
buen fin, mas afectado por la crisis.

Es preciso auspiciar un espacio de confianza financiera que no dependa de la
capacidad de avalar /as iniciativas o el circulante y que abra nuevas vias para
conectar e implicar a la ciudadania cordobesa con el sostenimiento de su
comercio de cercania.

- Puesta a disposicion de recursos para la financiacién de circulante.
- Abrir cauces de colaboracion con entidades financieras. Convenios
especificos.

- Creacion de programas concretos de ayuda a la iniciativa comercial,
para posibilitar la ampliacion de espacios de negocios y establecimientos
y la puesta en marcha de nuevos

- Estudio de la extensién de la moneda social integrando el comercio
local, ecoldégico y mercados municipales en colaboracion con la
Delegacion de Servicios Sociales, con el respalde del Ayuntamiento y
otras instituciones publicas.

- Articulacion de sistemas de compensacion ante el desarrollo de

obras gque generen-una afectacidn_cantinuada y otras_circunstancias

excepcionales

- Simplificaciéon de los tramites administrativos. Urbanismo (licencias
de apertura), Movilidad y todos los Departamentos del Ayuntamiento que
tengan que ver con la puesta en marcha de un establecimiento
comercial.

- Puesta en Valor de la funcidén social del comercio de cercaniayen la
cohesion socio-econdmica de la ciudad.



